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TOP EMPLOYER 2024
MEJOR AEROLINEA DE BAJO PRECIO en Europa 2021

AEROLINEA REGIONAL LiDER EN EUROPA 2023
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TOP 6 PAISES VUELING

Paises con mas ciudades de destino

*Porcentaje sobre el total de ciudades de destino

Espaiia 20.7 %
Italia 14.4 %
Francia 9%

Grecia 7.2 %
Alemania 6.3%
Reino Unido 45%
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PERFIL PASAJEROS

19% Vuela por trabajo

79% Vuela por turismo

93% i
O Reserva a través de canales digitales

66% : -
O Reserva através de canales directos

50%

50%

40%
ORIGENDELOS %
PASAJEROS 20%

o 5% 4%
10% 12% 10% 1%
- ° 7% 6%
° ES Otros FR IT UK & IE DACH BENELUX US &CA

vuellng ‘ QuiverTree

eee Media




UNA AUDIENCIA UNICA

86

Tasa de recuerdo de
publicidad a bordo. Los medios
publicitarios tradicionales
no logran tal eficiencia.

-CBS OUTDOOR

vuellng ‘ QuiverTree

eee Media

)
+50%

Mayor atencion a los

anuncios ubicados a

bordo que a aquellos
fuera del avion.

- HIGHER LEVEL

53%

Pasajeros que
considerarian comprar
los productos
publicitados a bordo.

- TAD ADVERTISING STUDIES

75%

Resultado positivo de
llamada a la accion
ante la publicidad
abordo.

- EVERIS REPORT
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M E D I OS D E V U E LI N G Activos Online . Activos Offline
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EMAILS TARJETA DE EMBARQUE BANNER ANUNCIO TRAS INSERCION TRAS
AUXILIARES IMPRESA EN CASA POST-RESERVA EL ASIENTO EL ASIENTO

YOU
TO THE MOON
AND BAG

SAMPLING TARJETA DE EMBARQUE AVION OTROS
IMPRESA EN EL AEROPUERTO VINILADO MEDIOS
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EXPERIENCIA DEL CLIENTE

PRE-RESERVA

ONLINE

OFFLINE

vueling |

PRE-VUELO DURANTE EL VUELO POST-VUELO
RESERVA PRE-VUELO EMBARQUE EN VUELO DESEMBARQUE POST-VUELO
® ® ® ® - ® ®

- ! l
1
Emails auxiliares - Banners post-reserva d
s . :
1 1
1
Tarjeta embarque (impr. casa) i :

1
| |
1 1
1 1
1
Tarjeta embarque (impr. aeropuerto) i Anuncio en cabecero !
| |
1 1
1
| Flyer en el asiento i

1
1 1
1 1
1 @ 1
' @ Sampling :
D :

@ Avion vinilado
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EMAILS AUXILIARES

Email recibido 2 horas luego de comprar el ticket de
avion con informacion relevante sobre el vuelo.

El banner es clickable hacia la pagina web de la marca
para dirigir trafico.

GRUPO OBJETIVO
Clientes que han comprado un ticket a través de vueling.com.

SEGMENTACION
Por rutas, mercados, idiomas.

TAMANO DE LA IMAGEN
550 pixeles x 125 pixeles - 72 DPI

IDIOMA
11idiomas disponibles (espanol, catalan, allego, euskera, inglés,
francés, italiano, aleman, holandés, portugués, ruso).
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Booking code: BMLEK

OMAR, THERE ARE STILL A FEW THINGS YOU NEED TO

ADD

FINISH PLANNING YOUR TRIP: IT WILL COST MORE LATER ONI

easier.

YOU MAY ALSO NEED...

A pack with everything you might
need

Seats, bags... our packs make your life

Iminterested

Check in your bag and enjoy a stress-free journey
Pack everything you need and the “just in case” items for
your trp.

T'm interested

Choose your seat
Don't leave it to chance: no one likes the middle seat!

I'm interested

Bring your overhead cabin bag with you

Carry it with you and you won't have to queue up.

F'm interested

ROUND OFF YOUR TRIP TO MENORCA

CARS FROM €10 A DAY UPTO 50% OFF ACCOMMODATION

HIRE NOW

‘Warhol, Haring, Banksy, Kusama,

Basquiat, Dali & Digital Art

BOOKNOW.

Mol

NTCADA 25
aacron o oaey

ROUND OFF YOUR TRIP TO MENORCA

CARS FROM €10 A DAY UPTO 50% OFF ACCOMMODATION

HIRE NOW BOOK NOW

'MONTCADA 25
b BARCELONA / OPEN DALY

‘Warhol, Haring, Banksy, Kusama,
Basquiat, Dali & Digital Art

n



TARJETA DE EMBARQUE IMPRESA EN CASA

El documento mas importante después del pasaporte.

] ) ] vueling — rowue:
Medio online y offline consultado antes, durante y después de la
experiencia de viaje, con oportunidad de incluir un codigo OR con PASSENGERPRUEBA SIULADOR LGW BCN
_ You're travelling with special luggage
un mensaje que llame a la accion. - . r exchisive check-ln desk to
BASIC LGW BCN oo ° ))_ 0 ur special luggage
GRUPO OBJETIVO - Clientes de Vueling que hagan check-in online. s sl e
”- - Widdle

SEGMENTACION I‘ %&ﬁ@ H

hy parsing: Tha ourrmy takes place on the 2 n
Por rutas, mercados, idiomas. i e ek

N Hand luggage

TAMANO DE LA IMAGEN EARN AVIOS WITH YOUR SHOPPING

270 pixelEs x 198 pixelEs - 72 DPI

A UNDERSEAT MG
= More than 140 boutiques of national
and international brands
l,n'- YOUR FLIGHT PLAN R
retrav
IDIOMA ; g, A i e

Monday 20 22:00 h E.E ef“‘usfve mfdf in desk

; LA ROCA
o bes A VILLAGE

A MEMMER OF THE BICESTER VILLAGE.

11idiomas disponibles (espafol, catalan, gallego, euskera,

inglés, francés, italiano, aleman, holandés, portugués, ruso).

Monday 20 23:20 h
%) Check k closing b

=

ALCANCE DEL MEDIO
83% de los clientes hacen check-in online. R coeet’ U
EARN AVIOS WITH YOUR SHOPPING
7 impactos por cliente: (1) Proceso de compra /(2) Camino al aeropuerto / En el - More than 140 boutiques of national
aeropuerto: (3) llegada, (4) control de seguridad y (5) puerta del avion / A bordo: ® - and inwsadonal brands
40mn
(8) embarque y (7) desembarque. e ‘ ;
‘ LA ROCA
= SSA0E VILLAGE
Tuesday 21 00:00 h FOCESTIA VILLAGE
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BANNER POST-RESERVA | TINERARIO DE VUELO

veling”

() HOLA CAMILA FUCHS, RESERVA CONFIRMADA.

CODIGO DE RESERVA RGWHIVA

Banner ubicado en la pantalla web a la que llegan los pasajeros una

vez finalizado el proceso de compra de su ticket de vuelo, la cual
muestra los detalles de su reserva.

Es clicable y dirige trafico a la web de la marca.
DETALLES DEL PAGOD

GRUPO OBJETIVO i oo -

Clientes que compran un ticket en vueling.com.

DETALLES DELPAGO

Para los pasajeros mas importantes

SEGMENTACION
Por rutas, mercados, idiomas, tipo de reserva(ida o ida y vuelta). e e e o
=

facturas de spuéscerelzae dtimo wilode L reseun, Lasocturasdeotos serclos s

ros mas important

TAMANO DE LA IMAGEN
950 x 195 px / 120 KB max / JPG

) SOLICITAR FACTURA

IDIOMA
11idiomas disponibles (espafiol, catalan, gallego, euskera, "

inglés, francés, italiano, aleman, holandés, portugués, ruso).

COMPLETA TU VIAJE CON ESTAS OFERTAS

ALCANCE DEL MEDIO
EI66% de los pasajeros realiza su reserva a través de canales directos.
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TARJETA DE EMBARQUE IMPRESA EN EL AEROPUERTO

Soporte offline que impacta en el counter de Vueling

GAGE

Vuellﬂg EQUAIE DEMANO

del aeropuerto.

Visibilidad exclusiva de la marca durante el check-in en
el counter del aeropuerto, enfocando la atencion hacia
la marca durante los momentos previos al vuelo.

Suitcase to go i the orrhead locker.

If here 500 space, the suitcazewil be
labelied cnd put in the hold. i the itcase
mxdzh:pwmkzrdw&gw}lbﬂ
GRUPO OBJETIVO eyl
. . . © MAX.35x20x20 CM
Clientes que hacen check-in en los counters de Vueling en los ke Lo
aeropuertos de diferentes bases nacionales. T
m’.-dmuw-d.ﬁ-
SEGMENTACION
Aeropuertos de Espafia de acuerdo a los objetivos del anunciante.
l TARJETA DE EMBARQUE
TAMANO DE LA IMAGEN vueling BOARDING PSS

14.795 cm x 8.255 cm (espacio de publicidad visible)

ViolFigit  SebdaDeprsars  TeelDute

PomrtalCats  EmbesBoadng  Asento/Sest

La pusrta de smbarquo cerrars 20 min. antas de la safida
Boarding gats deses 20 min. prior to depariure

Eqpmolla  ENSeq  Egeetsl Tag Mumber

vueling
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ANUNCIO EN CABECERO

Medio de muy alto impacto y recuerdo de marca.

Ubicado estratégicamente a la vista de los pasajeros cuando estan
sentados en los asientos del avion.

GRUPO OBJETIVO
Cabina completa de aviones Vueling (pasajeros por turismo y negocios).
Vuestra marca tiene la oportunidad de ser la Unica en estar ubicada en +180

asientos de los aviones. Cada avién realiza entre 3y 5 vuelos al dia hacia diferentes
rutas nacionales e internacionales.

SEGMENTACION
Sin segmentacion.

TAMANO DE LA IMAGEN
20x 9 cm / Hasta 3 creatividades por campana.

ALCANCE DEL MEDIO
Al menos 10 impactos por cliente: 3 impactos durante el embarque, 5 impactos
durante el vueloy 2 impactos durante el desembarque.
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FLYER EN EL ASIENTO

Medio especial ubicado en el bolsillo de los asientos, frente ala
vista de los pasajeros.

Ofrece ala marca la posibilidad de tener un impacto alto a la vez
que promociona contenido publicitario propio.

GRUPO OBJETIVO
Cabina completa de aviones Vueling (pasajeros por turismo y negocios).

Vuestra marca tiene la oportunidad de ser la Unica en estar ubicada en +180
asientos de los aviones. Cada avién realiza entre 3y 5 vuelos al dia hacia
diferentes rutas nacionales e internacionales.

SEGMENTACION
Sin segmentacion.

TAMANO DE LA IMAGEN
15 cm x 30 cm. Soporte a doble cara (2 idiomas: espafiol e inglés).

ALCANCE DEL MEDIO
4 impactos por cliente y vuelo.
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CASA BATLLO

GAUDI BARCELONA

BRMOUSE OF
BARCELONA

A Gaudi masterpiece.
A unique immersive experience.

BUY TICKETS
IN ADVANCE:
CASABATLLOES

KIDS FREE (0-12)

GAUDI DOME AUGMENTED
An immersive experience into Gaudi's REALITY
inspiration origins. Nature comes alive before your eyes.

N

x [V, o

| YR

@) i
E

MAINFLOOR LIGHTWELL
Feel the architectural splendor of the Ascend through an inverted sea.
19005 Barcelona.

PRIVATE RESIDENCE ATTIC

Discover the Batllé family’s early Feel the weightlessness in the belly
20th century furnished flat. of the dragon.

ROOFTOP GAUDI CUBE
Relexcin style in an iconic summit over A 360° experience about the genius
the city. of Gaudi. By Refik Anadol.

BUY TICKETS

IN ADVANCE: ,‘@&4@
CASABATLLOES g4l

s e
xiosFreg ) @ZATE = W DecRAca
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AVION VINILADO

Posicionamiento - Conocimiento de marca
Fuerte impacto en prensay redes sociales

Una experiencia Unica de generar un alto impacto y tener visibilidad
antes, durante y después del vuelo. Es posible vinilar tanto el exterior
como el interior del avién, asi como realizar eventos a bordo.

GRUPO OBJETIVO
Pasajeros Vueling y publico en general en las terminales de los aeropuertos europeos
que lo puedan ver.

DURACION
6-12 meses.

ALCANCE DEL MEDIO
1.6 millones de impactos.

1.27 MM impactos generados por la visibilidad en las pistas en el Aeropuerto El Prat
de Barcelona + las pistas de aeropuertos nacionales e internacionales.

Aproximadamente 334K pasajeros vuelan por avion en una franja de 12 meses.
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AVION VINILADO

vueling com

::'\\‘:\\\f\\}un§® “‘*“*“?‘\‘&
S e

MTV Y CUSTO BARCELONA F*CK ME I'M FAMOUS (David Guetta) DISNEYLAND PARIS (Superhéroes Marvel)
Promocionesy sorteos de marketing para evento Sorteos antes y durante el evento Promociones y sorteos de marketing
900.000¢€ valorizacién medios 1.400.000€ valorizacion medios 2.100.000€ valorizacion medios
850.000€ generados 1.200.000€ generados 1.700.000€ generados
(notas de prensa del vuelo y evento a bordo) (notas de prensa del vuelo y evento a bordo) (notas de prensa del vuelo y evento especial)

90.000 clientes vivieron la experiencia +180.000 clientes vivieron la experiencia 300.000 clientes vivieron la experiencia
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FUNDACIO MIRO

L Visitus
Creatividad1  Zeiiecisn &
Asientos A-D
VUELING MEDIA 2
X L Visitus
HP Boardinging Pass Q Creatividad 2 aritecurs dnd
B AsientosB-E ...
Seatback Insert ﬁ —
(7]
Visjt us
Seatback Ad Creatividad3  liienitn
nature.
Asientos C-F .
vueling =) ==
- — Visit us Come visit our
MXP BCN You’ll find museum and enjoy
= »- ® arté architecture a free coffee!
and nature.

IEERAS

4 ToPoEwEo

SEATBACK INSERT

3

HOME PRINT BOARDING PASS

S runsos s 58
9= Barcelona 34 9 Barcelona s
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https://vimeo.com/365571337/5f1d069153

VUELING MEDIA KIT

MU
RACIAS!

Estamos deseando llevar tu marca a nuevas alturas.
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